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Bu senad (slave ve gqosmalarla birlikda) yalniz Azerbaycan Respublikasi Dovlst Turizm Agentliyi (DTA) ve
Azarbaycan Turizm Burosu (ATB) tcin hazirlanmisdir. O yalniz tegdim edildiyi meqgsad Gglin nazaerds tutulub. DTA/
ATB-nin agiq sakilda yazili icazasi alinmadan bu senadin heg bir hissasinin Gglncl tarafler Ggln surati ¢ixarila,
paylasila ve ya aciglana bilmaz. DTA/ATB bu senadin nazerds tutulmus magsadindan basga magsadler Gcln
istifads edilmasi va ya salahiyyati olmayan teraflers agiglanmasi halinda har hansi bir masuliyyat dasimir.



1. Qlobal brend malumathhg: kampaniyalari

Qlobal brend malumathhd kampaniyalarimiz Azerbaycani asas ve inkisaf edan
bazarlarda genismiqyasl media nimayisleri ve beynalxalg media platformalari, agiq
makan reklamlar ve regamsal kanallar vasitasile yiksak tasirli reklamlarla aparici
sayahat makani kimi tanitmagi hadaflayir.

e Televiziya kampaniyalari: ©sas bazarlarda Euronews ve CNN kimi boyuk
beynalxalqg sebakslards, elaca da regional va milli televiziya kanallarinda reklam
kampaniyalarinin hayata kecirilmasi

* Aciq makan reklami: Rusiya va Turkiyada strateji yerlarda maqsadli yerlasdirilmis
reklamlar vasitasile brendin gériinmasinin artirilmasi

2. Sosial media marketingi

Bu tegabbuslar global ve asas bazarlarda muixtalif sosial media platformalarindan
istifade edarak auditoriya aslagssini gliclandirmays, Metaq, LinkedIn va TikTok kimi
kanallarda hadafli mazmun vasitasile Azerbaycanin regeamsal platformalarda
goérinmasini artirmaga yoénalib.

Muxtalif platformalarda spesifik auditoriya segmentlarine uygunlasdirilmig aktiv
alagsler qurulmasi:

« Meta (Facebook ve Instagram)

« Meta vasitasile dlinya migyasinda auditoriyaya ¢catmagq tcin fardilasdirilmis
ddanigli tarafdashq

« Matn va foto mazmunu vasitasile ganc auditoriya ile slaga yaratmagq tgln
Threads platformasi.

 Siyasi auditoriya ile slaga yaratmaq tgin X platformasi

« Cin auditoriyasi ile alags yaratmagq uc¢in Weibo va Wechat platformasi

« BOO auditoriyasi ile alags yaratmaq tG¢liin Snapchat platformasi

+ Rusdilli bazarlar G¢ln Yappy, IRUS, OK, Dzen.ru, Telegram, RuTube va Vkontakte
platformalari

« VK vasitssile daha genis rusdilli auditoriyaya catmagq tgun ferdilasdiriimis 6danisli
terafdasliq

+ Pegakar va B2B alagaler Gcun LinkedIn platformasi

« Trendla uygunlasan, daha ganc auditoriya ila alagsa qurmagq tgln TikTok

« Madani maariflandirma yaratmagq tcin YouTube va YouTube shorts

* YouTube vasitasile madaniyysti daha genis auditoriyaya tanitmaq Ugin
fordilosdirilmis 6danigli terefdasliq

« Seyahat motivasiyasi axtaran diinya miqyasinda sayyahlarla slags Ggun Pinterest
platformasi



3. Ragamsal kampaniyalar - asas bazarlar
va tematik fokus

Ragamsal kampaniyalarimiz strateji sakilde asas bazarlari hadaflayir ve spesifik
movzulara uygunlasdirilaraq yltksak trafikli ssyahat ve hayat terzi platformalarinda
kulinariya ve toy turizmi kimi xtsusi segmentlar tGgun gériinmani va alagani artirir.

9sas bazarlarda tematik hadaflenmsa ile strateji regamsal marketing sayleri:
- Google (YouTube daxil olmagla)

- Regional onlayn sayahst agentlikleri ve rezervasiya platformalari: WEGO (Yaxin
Sarq), Expedia (Birlagmis Kralliq, Avropa, Amerika), Ctrip (Cin), MakeMyTrip
(Hindistan), Aviasales va Yandex Travel (Rusiya, MDB), Lamatayel (israil),
Enuygun (Tiirkiys)

« "Bir daha bax" brendinin dérd taklifina uygun tematik platformalar:

* Qastroturizm tGg¢uin 50Best
« Azarbaycanin toy destinasiyasi kimi tanidilmasi ticin Weddingsutra
« Hayking marsrutlarinin tanidilmasi tg¢un AllTrails

Torafdasliq imkanlari: Regamsal kampaniyalarimiz ¢argivesinda amakdasliq
imkanlarini arasdirmaq, daha strafl malumat ve fardilasdirilmis tarafdasliq halleri
Ucln Marketing sektorunun mudiri ©9zize Mahmudova ile alags saxlayin:
aziza.mahmudova@tourismboard.az

4. Sargilar, yol soulari ve destinasiya seminarlar
Sergilerds istirak etmak, yol soular tagkil etmak ve destinasiya seminarlari kegirmak
beynalxalqg seyahat ticarsti terefdaslari ile birbasa slags qurmaq, Azerbaycanin

turizm takliflarini tanitmaq ve alagaleri guclandirmak Ggln asas faaliyyatlardir.

Sargilar: Azarbaycanin destinasiya stendi ile asas global sargilards istirak:



Ferien Messe Wien Vyanaq, Avstriya 16-19 yanvar

FITUR Madrid, ispaniya 22-26 yanvar

OTM Mumbai Mumbay, Hindistan 30 yanvar - 1 fevral

PTM Kearagi, Pakistan 31 yanvar - 2 fevral

EMITT istanbul, Turkiye 5-7 fevral

SATTE Yeni Dehli, Hindistan 19-21 fevral

March
ITB Berlin Berlin, Almaniya 4-6 mart

MITT Moskva, Rusiya 18-20 mart

April
KITF Almati, Qazaxistan 23-25 aprel

ATM Dubai Dubay, Boo 28 aprel - Tmay

IMTM Tol-Bviv, Israil 7-8 may

ITB China Sanxay, Cin 27-29 may

SITF Seul, Canubi Koreya Tosdiglenacak, May

BLTM
September
TEJ
October
ITB Asia
November
WTM London
TITF

Yeni Dehli, Hindistan
Tokio, Yaponiya
Singapur

London, Birlegmis Kralliq
Dasksnd, Ozbakistan

28-30 avqust

Tesdiglanacak, Sentyabr

15-17 oktyabr

4-6 noyabr
Toesdiglanacak, Noyabr

N



Yol soulari (B2B vérksoplar seriyasi):

. Korfaz dlkslari: BOS, Saudiyys Orabistani, Qatar, Bahreyn, Kiiveyt, Oman
. Hindistan: Cennai, Heydarabad, ©hmadabad

. Pakistan: Lahor, Keragi

«  lsrail: Tal-Bviv, Quds

. MDB: Rusiya, Qazaxistan, Ozbakistan, Belarus
. Asiya: Cin, Canubi Koreya
Tarkiya: istanbul, izmir, Ankara

. Markazi Avropa: Polsa, Cexiya, Macaristan

«  Araliq hdvzssi: italiya, ispaniya

. Baltikyani: Latviyq, Litva, Estoniya

. DACH élkalari: Aimaniya, Avstriya, isvecra

. Canubi Asiya: indoneziya, Malayziya, Singapur

Destinasiya seminarlar: Qahira (Misir), Kalkata, Caypur va Surat (Hindistan),
Kasablanka (Marakes), Cansa, Conggin, Hangjou va Sujou (Cin), Krasnodar,
Novosibirsk va Yekaterinburq (Rusiya), Tabriz va Tehran (iran) seherlerinds
Azarbaycanin turizm potensialinin tagdimati

Torafdas imkanlari: Yerli turizm sirkstleri, hotellar ve DMT-lar (Destinasiya
Menecmenti Teskilatlan) sergilars, yol soularina ve seminarlara gatilarag beynaslxalqg
terafdaslarla birbasa slags qura bilarlar. Hamcinin bu tadbirlards redaksiya heyatleri
va media niUmayandalarini gonag eds, mazmun va rayler taqdim edarak bazardaki
goérunmalarini va etimadlarini artira bilsrler.

Elan etdiyimiz beynalxalq tadbirleri gagirmamaq tgin zehmat olmasa, vebsaytimizi
izlayin.

Bizim tarafimizdan taskil edilan faaliyyatlerden alava glivendiyimiz tarafdaglarimizin
taskil etdiyi Gguncu tersf faaliyyatlerini de arasdirmada tesviq edirik. Butin bu
foaaliyyatler vebsaytimizin beynalxalq bazar profilleri bélmasinda mévcuddur

va burada muvafig bazar menecerlarinin strafli malumatlar ve slags vasitslari
md&vcuddur.

o



5. Ticarat niimayandalari Gigiin tanigliq safarlari

Tanigliq sefarleri beynalxalq turizm nimayandalearini Azarbaycani birbasa tacribadan
kecirmaya davat edarak onlarin destinasiya hagginda malumatlhihigini vae dastayini
artirir. Bu sayahatlar Azarbaycanin unikal tacribalerini ve infrastrukturunu nimayis
etdirmaya yonalarak har bir bazarin maraglarina uydun sakilds, madaniyyat ve
tabiat nimunalarindan luks ve saglamliq segimlarina gadar fardilagdirilmis marsrutlari
ahats edir.

Toskil olunmus tanigliq safarlari:

Tanigliq sefarleri Avstriya, Bahreyn, Belarus, Bolgaristan, Cin, Cexiya, Misir, Estoniyq,
Almaniya, Macaristan, Hindistan, indoneziya, iran, israil, italiya, Yaponiya,
Qazaxistan, Kiveyt, Latviya, Litva, Malayziya, Marakes, Oman, Pakistan, Polsa,
Qater, Ruminiya, Rusiya, Saudiyys Srebistani, Singapur, Canubi Koreya, ispaniya,
isvec;re, Turkiys, BO9, Birlagsmis Kralliq va Ozbakitan kimi muxtslif bazarlar agun
planlasdirilib.

Torafdas imkanlari: Hotellsr, tur operatorlar ve tadbir tagkilatcilari kimi yerli
terafdasglar bu tanisliq seferlarinin miayyan hissalarina ev sahibliyi etmays davat
olunur va bununla da nufuzlu bazar nimaysndaslari terafindan taninma imkani
qazanirlar.

Otrafll malumat ve mivafig bazar menecerlari ile alaga tgln har bir bazarin slags
malumatinin mévcud oldugu vebsaytimizin beynalxalq bazar profilleri béimasini
ziyarat edin .

6. Media amakdasliglar

Azarbaycanin gérinmasini artirmagq tUglun aparici ragamsal va ¢cap platformalari
ile strateji media amakdasliglari, elaca da influenserlar va mazmun yaradicilari ile
terafdasliglar hayata kecirilir. Bu tasabbusler Azarbaycanin unikal turizm takliflerini,
madaniyyatini va tadbirlarini orijinal, calbedici va etibarl sakilde nUmayis etdirmayi
hadaflayir.

Mazmun Névleri: Azarbaycanin kampaniyalarina éncll ssyahat ve hayat torzi
platformalarinda sponsorlu maqalsler ve reklam matnleri, élkeni aparici destinasiya
kimi vurgulayan xdsusi buraxilislar, heamginin brend taninmasini giclandirmak Gg¢ln
duzgun yerlasdirilmis bannerlar ve reqamsal reklamlar daxil olacaqg. ©@makdashglar
YouTube, Instagram, TikTok va yerli platformalar kimi maghur kanallarda calbedici
tohkiys vasitssila auditoriyani tasirlendirmak tglin video mazmun, qisametraijli
sanadli filmlar va influenser tarafdashqglarini da shatse edacak.



Beynalxalqg sayahsat va hayat terzi nasrleri, eleca de macara, ekoturizm va liks
maovzularina fokuslanan regional va xtsusi mévzulu jurnallar.,

Torafdashq fiirsatloari: Yerli turizm musssisaleri, hotellar va xidmat teminatgilari ortaq
brendli media mazmununda istirak eds, redaktorlar va ya influenserlari gonaq
edarak cap ve ragamsal kanallarin isiglandirmasi vasitssila gértinmalerini artira
bilerler.

Media emakdasliglari ¢carcgivasinda imkanlari arasdirmaq, daha strafli malumat ve
fordilasdiriimis tarafdasliq hallari G¢lin Media ve kommunikasiya sektorunun mudiri
Sabina Suleymanova ile slaga saxlayin: sabina.suleymanova@tourismboard.az

Natico

2025-ci il Marketing Faaliyyat Plani Azarbaycani innovativ kampaniyalar ve
amakdasliq imkanlari vasitasile aparici global seyahat detinasiyasi kimi tagdim
etmak Ucln strateji bir yol muayyan edir. Yerli ve beynalxalg maragl tersflerle
amakdasliq edarak Azarbaycanin asas va inkisaf eden bazarlardaki gérinmasini ve
tasirini artirir.

Terafdaslari ortaq brending, tedbirlerds istirak ve xtsusi bazar tesebbuslerina tohfa
vermak imkanlarini arasdirmaga deavat edirik. Dtrafll malumat ve ya tarafdasliglar
muzakirs etmak Ugun bizimls alage saxlayin.



